Plan de Estudios LICCOM

Aprobado CDC 15/08/1995 y 17/09/1996 / DO 3/01/1997
Modificado CDC 23/12/2008 DO 6/2/2009

El objeto de estudio: la comunicacion
Fundamentos de los contenidos programaticos del Plan de estudios

Fines

Principios

Objetivos generales
Perfil del egresado

Objetivos especificos
Guias y vectores del Plan de estudios
9. Duracion y amplitud de los estudios

10.Enunciacion de las asignaturas y actividades
11.Contenidos

S Aol

I. El objeto de estudio: la comunicacion

Son numerosos y complejos los atributos de un objeto cuyo estudio constituye hoy uno de los
problemas culturales mas apremiantes. Precisamente esta complejidad y actualidad son las
que estan exigiendo a ese estudio la aproximaciéon mas rigurosa. De ahi que Ciencias de la
Comunicacién, Universidad de la Republica, haya habilitado un espacio apropiado donde
discutir diferentes teorias de la comunicacion, donde definir denominaciones que responden a
necesidades conceptuales diversas, donde confrontar perspectivas adoptadas y comparar las
relaciones que se entablan entre disciplinas con objetos comunes o afines, donde la
comunicacion se realice en producciones que contemplen distintos aspectos y medios.

La instancia de iniciacion a este estudio se complica por participar la comunicacién en formas
que se encuentran presentes en todos los campos del conocimiento tanto en relacién con el
pasado, como transmision de la herencia cultural, como en la actualidad, en tanto interaccion
informativa, o como una de las gestiones que requiere la creacién, al comprometer la
continuidad y el cambio en un tiempo por venir.

El planteo se complica todavia mas en esta época cuando la comunicacion se presenta bajo
especie mediatica, como un objeto en expansion, un objeto de reflexion demasiado reciente;
de ahi, en parte, que no hayan sido ordenadas suficientemente hasta ahora las condiciones
disciplinarias de su difuso estatuto de existencia universitaria. Por tratarse, ademas, del
acontecimiento preponderante del presente, su examen no puede ignorar la dependencia de la
actualidad ni los excesos de su extensién y crecimiento sin antecedentes; es necesario, es de
rigor, pensar este tiempo en este tiempo y en la Universidad. La definicién y la formulacion
conceptual que requiere, constituye una manera de marcar el fin, los limites, de un objeto que
se desborda cada vez mas.

Se trata de una instituciéon en formacioén, de una «carrera» universitaria que, como otras, no
puede ignorar los cambios decisivos de una aceleracidon tecnoldgica y su incidencia en la
sociedad, una mutacién cultural por la que atraviesa la comunidad toda, individuos y
colectividades que todavia no han superado la perplejidad frente a un avance aparentemente
cada vez mas descontrolado. Mas todavia, a diferencia de las otras carreras con las que se la
compara, son también esos cambios decisivos los que constituyen su materia de estudio y
realizacion.

Il. Fundamentos de los contenidos programaticos del Plan de estudios

Frente a la complejidad de la comunicacién, que es el objeto de estudio atendido por las
distintas asignaturas de esta institucion, interesa que sus dificultades puedan ser abordadas
desde distintos campos disciplinarios, teniendo en cuenta que la especificidad de los mismos
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comparte, sin embargo, objetivos comunes. De acuerdo con la metodologia que les es
pertinente y las metas programaticas, que aparecen formuladas mas adelante, las distintas
asignaturas se proponen plantear desde sus perspectivas epistemoldgicas los temas
fundamentales de la comunicacion, relacionandolos, en cada caso, con aspectos disciplinarios
propios. No se trata de entender las distintas asignaturas como conocimientos yuxtapuestos o
dispersos, sino de articularlos, observando sus diferencias, en un proyecto gnoseolégico
compartido que contemple los siguientes puntos:

1) Los problemas inherentes a la comunicacion que se ven multiplicados por una actualidad
donde el crecimiento y expansion de los medios tecnolégicos han alterado y contindan
alterando, en procedimiento y en profundidad, la naturaleza de una relacidon cuyas
caracteristicas definen la condicién humana.

2) La atraccion de los inventos de la técnica, la novedad de las situaciones a las que esos
inventos dan lugar, la seduccion de las facilidades que requieren y ofrecen, las insistencias de
las empresas de produccion, la constante imposicion de distinto orden de sus productos,
asigna al uso de los aparatos una importancia que la comunidad acepta y aprecia en forma
desmedida. Sin restar la atencién suficiente a la necesaria manipulacion de los aparatos, las
distintas disciplinas que requieren para sus cometidos el empleo de los mismos, no se
aplicaran tanto a la adquisicion de las practicas utilitarias -los manuales proporcionan
instrucciones accesibles- sino que se dedicaran prioritariamente a contemplar y discutir los
procedimientos intelectuales y estéticos que esa utilizacidon creciente comporta.

3) Frente a la avalancha de mensajes construidos por las agencias de comunicacién
(informacion, publicidad, programaciones industriales -en serie- de distintas modalidades de la
ficcion), varias asignaturas se proponen habilitar un espacio donde la valoracion se defina a
partir de procedimientos de critica, de cuestionamiento y problematizacion de las formas
vigentes, a fin de comprenderlos y superarlos no sélo por medio de recursos que proporciona
la técnica y sus avances, sino considerando los propésitos de comunicaciéon que relevan las
condiciones culturales de la comunidad.

4) Dentro de tales ambitos de discusion disciplinaria, las asignaturas se proponen considerar
las posibilidades de restituir, a los procedimientos y designaciones relativos a la creacién, las
dimensiones que exigen las acciones de esa indole. Los estereotipos difundidos desde las
empresas interesadas en trivializar términos como «crear» y la sustantivacion de «creativos»,
por ejemplo, acarrean reducciones significativas que la labor universitaria no puede pasar por
alto. En este sentido, la Universidad esta en las mejores condiciones para diferenciarse de
otras instituciones que se fijan, predominantemente, objetivos practicos y redituables, contando
con la conformidad a las exigencias y ofrecimientos de un mercado que controlan y los
controla.

5) Varias asignaturas, desde sus respectivos angulos, abordan filoséficamente el problema de
la tecnologia, atendiendo las relaciones entre las formas de representacion y el acceso
mediatizado a la realidad, los grados de representacién que la administran mecanicamente y
las transformaciones consecutivas a esa mediacién tecnolégica que construyen el universo
cultural contemporaneo.

6) Se propone observar, desde las especificidades disciplinarias, la predominancia de diversas
modalidades de la imagen en la comunicacion contemporanea. No sélo en lo concerniente a
las imagenes visuales con las que el término «imagen» se asocia reductivamente, sino
imagenes de procedencia sensorial heterogénea y sus correspondencias. En forma especial
interesa la amplia diversidad de las imagenes acusticas, efectos sonoros que no descartan los
sonidos adecuados a la realidad verbal y no verbal, sus combinaciones, sus posibilidades no
sélo imitativas, propiciando la extension de limites sonoros no siempre previsibles. El campo
de las imagenes es demasiado vasto y requiere de los conocimientos necesarios para su
produccion, su reproduccion, para el analisis de las que se reciben, para la impugnacion de lo
que se entiende como mera «presentacion» por las imagenes. La evolucién desde las
primeras inscripciones iconicas o miméticas, la representacion por la pintura tradicional, el
pasaje a formas menos imitativas, la introduccién de la fotografia y su repercusion sobre las
artes visuales, la cinematografia y la busqueda de una nueva estética a partir del movimiento
que introduce la insercidon de los mensajes sonoros de todo tipo, la television y el video, seran



objeto de particular atencion disciplinaria.

7) Sera contemplada la iniciacion a una «alfabetizacién» en relacién con formas de
comunicacién no tradicionales, la urgencia por atender las reglas dispersas de un coédigo
demasiado flexible que es utilizado sin advertencia de su uso, tan afianzado en los habitos
culturales que es desconocido por el propio usuario gién lo aprecia, sin mas, como parte de su
naturaleza.

En consecuencia, las asignaturas incluidas en el Plan de Estudios se proponen propiciar el
estudio universitario de los problemas planteados por las formas de comunicacion tradicionales
y las mas recientes, asegurar la continuidad de los estudios iniciados sobre los distintos temas,
mantener, en todos los casos, el plano de abstraccidon indispensable para una formacion
disciplinaria solida, paralelamente a la adquisicion y critica de las técnicas que se han ido
incorporando.

Entre sus objetivos se mencionan:

a) el propdsito de evitar las discontinuidades disciplinarias procurando la integracion teméatica
de los distintos campos, que, en buena medida, debera también enfrentarse a través de la
estructura académica que se determine y la voluntad de dialogo interdisciplinario de los
docentes que la compongan, una disposicidon que ya existe y corresponde alentar;

b) la voluntad de minimizar las insistencias propedéutico-metodolégicas, que pueden
desaminar la frescura de los planteos y la apertura y flexibilidad que hoy, mas que nunca,
aparecen como necesarias e indispensables en los estudios terciarios;

c) la ambicidon de favorecer la realizaciéon de una democracia intelectual, subrayando la
necesidad de hacer explicita la responsabilidad tedérica que suponen, a menudo sin declararlo,
las destrezas profesionales y haciendo hincapié en el recurso creador que constituye la
intransferible singularidad de la enunciacién individual (y ello tanto en educadores como en
educandos).

lll. Fines

La aproximacion se ha realizado desde una perspectiva que percibe la comunicaciéon no solo
como tecnologia sino como resultado de relaciones sociales, articulando en el necesario nivel
intelectual propio de la actividad universitaria, las dos vertientes: la creacién de conocimiento a
partir de la investigacion y la transmisiéon de conocimientos.

Asi, se asigna a Ciencia de la Comunicacion, como fines:

a) formar estudiosos y profesionales de la comunicacion que puedan desempefarse con la
mayor competencia, en los medios de comunicacion y en otros ambitos que la sociedad esta
generando, apreciar criticamente la realidad y propender a su eventual transformacién en un
sentido mas adecuado a los intereses colectivos.

b) promover la investigacion de los procedimientos y fendmenos de comunicacién social,
mediante la creacion de un ambito especializado.

IV. Principios

1. Perspectivas plurales La heterogeneidad del conocimiento ya elaborado y su permanente
revision y evolucion, exigen que los procesos de ensefanza-aprendizaje informen
suficientemente sobre las diversas concepciones cientificas respecto a los temas abordados.
La exposicion de la diversidad de enfoques y corrientes de pensamiento propende a
acrecentar la capacidad critica del educando y las posibilidades de optar, como ejercicio en
libertad. Este principio universal adquiere particular relevancia en las ciencias llamadas
humanas, en la medida que la discusién y consenso respecto a la validez de las proposiciones
es mas flexible que en las ciencias naturales y otros ambitos cientificos.



2. Relevancia de la realidad nacional Las necesidades colectivas en materia de comunicacion
deben definir la orientacién del Plan. Se procura asi que el estudiante conozca el medio donde
se desempefiara y se posibilita su mejor formacion profesional practica.

3. Valor de la formacion para transformar el ambito profesional. Los graduados de Ciencias de
la Comunicacion estaran en condiciones de integrarse en la sociedad, con aptitudes para
atender los planteos y proponer soluciones a los problemas. Su formacion disciplinaria les
permitira ademas actuar en el medio social y laboral, incidiendo en el quehacer cultural.

V. Objetivos generales
1) Flexibilidad del proceso de formacién

Se propugna facilitar el desplazamiento horizontal de los estudiantes entre diversos campos de
estudios universitarios, en particular, pero no exclusivamente, los de las ciencias sociales y los
de las tecnologias necesarias para la comunicaion. De esta forma, se habilita la obtencién de
formaciones no estrictamente predeterminadas y que puedan responder mas adecuadamente
tanto a demandas vocacionales individuales como a las cambiantes necesidades colectivas.
Esto aparece como particularmente importante para los eventuales estudios de postgrado.

2) Interdisciplinariedad

Las areas de «cultura general», «ciencias sociales», «ciencias humanas», y de teorias y
técnicas de la comunicacién, como las metodoldgicas y técnicas en general, deben articularse
constantemente para la comprension de los procesos que constituyen el objeto de estudio
peculiar de Ciencias de la Comunicacioén (y a cuya construccion, en esta etapa de constitucion
de la disciplina, toda ellas deben contribuir).

3) Aspectos epistemoldgicos presentes en cada disciplina

La exposicidn de los contenidos sustantivos de cada asignatura debe progresivamente, con la
profundidad que sea posible en cada oprtunidad, ser acompafiada por la reflexion sobre el
campo de estudio, sus métodos y las formas de constitucion y cambio de ambos. La discusion
metodolégica, en todo caso, no debe reducirse a una asignatura terminal.

4) Prioridad en la formacion basica

La sdlida formacion basica es necesaria para un acceso adecuado y sin dificultades de
adaptacion a las transformaciones previsibles de la disciplina y de la practica profesional de los
egresados, haciéndolos aptos para una formacién progresiva y otros modos de educacion
permanente.

5) Diversificacion de procedimientos de ensefianza-aprendizaje y superaciéon de la dicotomia
«teoria» y «practica».

A fin de impartir una ensefanza tedrico-practica exigente que habilite a los estudiantes tanto a
la aplicacién de las variadas destrezas propias de su profesion, como al ejercicio de su
reflexion sobre los fendbmenos de la comunicacidon de los que seran participes, debera
impulsarse la innovacion y diversificacion de los métodos de ensefianza-aprendizaje, haciendo
uso creativo de las innovaciones técnicas disponibles e incentivando la participacion activa del
educando a lo largo de toda su formacién. Se buscara que los estudiantes particien
proponiendo respuestas adecuadas a los problemas que plantean la produccion y circulacién
de conocimientos y el manejo de corrientes de informacioén crecientes.

6) Aptitud para el cambio y actualizacion permanentes

El desarrollo continuo y acelerado de las ciencias, asi como todos los cambios que ocurren
tanto a nivel internacional como nacional, particularmente rapidos en el area de las
comunicaciones, imponen la actualizacion permanente del Plan de estudios. El proceso de



planificacién curricular y de programacion disciplinaria debe establecer mecanismos de
autoevaluacion que permitan el progresivo perfeccionamiento del Plan y, también, de fluida
articulacioén con la investigacioén y la extension, que mantengan los estudios de la Licenciatura
atentos a los cambios a nivel mundial y nacional.

Esto se considera esencial para la superacion de la calidad del la ensefianza, que es objetivo
irrenunciable y permanente de Universidad.

VL. Perfil del egresado
La formacién pretende que el egresado:

a) posea una amplia formacion tanto en ciencias sociales y humanas como en las nuevas
tecnologias que le posibiliten una aproximacién a la realidad a través de factores culturales,
sociales, politicos y econdmicos, nacionales, regionales e internacionales;

b) maneje instrumentos intelectuales que le permitan, a través de la reflexion critica, del
analisis y de la investigacion, la identificacion, el diagnostico y el planteo de respuestas y
soluciones a los problemas desde la perspectiva plural de las Ciencias de la Comunicacion;

c) maneje instrumentos técnicos adecuados a las necesidades de distintas formas de
comunicacién verbal, visual, auditiva, mediatica y multimediatica, con solvencia profesional y
creatividad suficiente;

d) tenga capacidad para la elaboracién, produccion y difusion de mensajes creativos y esté
éticamente formado para contribuir a la consolidacion de la comunicacién en cualquiera de sus
formas.

VII. Objetivos especificos

Formar un profesional en el ejercicio de la comunicacion egresado de la Universidad de la
Republica que

- sea capaz de emitir mensajes precisos, racionales y con valores éticos y estéticos, en
lenguajes verbales y no verbales, con particular dominio de la lengua escrita;

- logre interpretar los contenidos de los diversos mensajes y pueda relacionarlos con sus
contextos mas o menos explicitos;

- esté capacitado para interpretar las necesidades de la comunidad a partir de las posibilidades
que ofrecen las distintas formas y medios de comunicacion;

- haya adquirido competencias para realizar trabajos profesionales de investigacion en este
campo del conocimiento;

- logre elaborar procedimientos que contribuyan al mejoramiento de los procesos de
comunicacion, a elevar el nivel informativo y profesional de los comunicadores del pais y a
contrarrestar la incidencia de productos poco adecuados a los propdsitos informativos y
culturales;

- esté en condiciones de contribuir a la formacién de una actitud critica en la poblacién ante los
medios masivos y sus mensajes;

- sea capaz de apoyar a organizaciones sociales y a otras instituciones en el disefio de sus
estrategias de difusion, en el desarrollo de sus competencias y en el manejo de sus propios
medios de comunicacion asi como en el empleo alternativo de medios masivos.

VIII. Guias y vectores del Plan de estudios



Los ejes en base a los que se estructura el contenido curricular son:

a) formacion en las ciencias sociales y humanas con conocimientos tedricos y metodolégicos
adecuados;

b) informacién sobre los procesos cognoscitivos, los diversos lenguajes y la interpretacion
simbdlica de la comunicacion social, a partir de la diversidad de enfoques tedricos vigentes;

¢) consideracion de los problemas emergentes de las relaciones de poder en los fenbmenos
de comunicacion nacionales e internacionales;

d) atencion a la dimensién estética y ética de los fendmenos de comunicacion;

e) aplicacién constante de los conocimientos adquiridos a tareas de campo y actualizar el uso
de las tecnologias mas modernas.

El relacionamiento entre las asignaturas fue organizado segun tres vectores, confiandose
principalmente a las asignaturas que teorizan los problemas de la comunicacion el servir de
nexo entre ellos. Por ello estas teorias deben procurar incursionar en todos los campos
conexos con las disciplinas en ciencias sociales que abordan también la comunicacién entre
los hombres, a partir de nociones y métodos que provienen de sus respectivos campos.
También debe dar sustento articulador a los otros dos vectores que, junto al de esas ciencias y
como se explicara mas adelante, estructuran este Plan de estudios: el metodoldgico-técnico y
el especifico de las ciencias de la comunicacién, enfatizando el analisis de los aspectos
especificos que presenta la comunicacion en la cultura contemporanea.

Como ejemplos de tematica tedrica que participa de ambos vectores, pueden sefalarse:

a) teoria de la opinién publica y la practica de los sondeos, como ejemplos de dependencia del
mercadeo politico y de aplicacion mecanica de métodos cuantitativos sin reflexion tedrica

b) teorias que cuestionan la aceptaciéon acritica de las nuevas tecnologias sin reflexion
respecto a sus implicaciones y a las opciones posibles que en cada caso se plantean.

El vector de las ciencias sociales

Atendera, entre otros, los problemas de la propiedad de los medios; la distorsiéon que produce
el mercado, debido a la competencia, en el propio concepto de «informaciony; la promocién
del consumo, consecuencia de la funcion de instrumentos de circulacion, seran algunos de los
problemas a estudiar en conexion con la Economia.

Las relaciones con el Estado, con el gobierno y con las fuerzas politicas; su vinculacién con las
estructuras de poder y el sistema juridico; los caracteres especificos de cada sociedad en la
adopcion de modelos diversos de propiedad y difusion de los medios; deberan ser problemas a
considerar vinculados a la Ciencia politica.

Los procesos cognoscitivos, los mecanismos afectivos segun edades, situaciones y ambitos,
las eacciones de comportamientos y de identificacién o rechazo, mas repercusiones que
pueden tener los mensajes masivos sobre la psicologia profunda, deben ser analizados en
relacion a la Psicologia social.

Las identidades nacionales y regionales, los fendmenos de exclusién y de postergacion o
menosprecio social (raciales, por sexo o género) y, en general, la necesidad de proteger a las
minorias en su capacidad de comunicacién, deben articularse con la Antropologia cultural.

Finalmente, los problemas del lenguaje (cuyo estudio tiene que ser atendido a lo largo de toda
una carrera destinada a formar profesionales e investigadores de la comunicacion) ya sea
como expresion de la estratificacion social; desmontado en su significado histérico o traducido
a las significaciones de una determinacion intelectual, deben estar presentes vinculados a la



Teoria de la interpretacion.
En resumen, los tres vectores son:

- Ciencias Sociales, entre las que se sefalan Sociologia, Ciencia Politica, Economia, Historia,
Antropologia social y Psicologia social,

- Ciencias de la Comunicacién, que atendera, entre otros, con prioridad problemas de la
lengua materna, de otras lenguas, de otros lenguajes en disciplinas como Semiética y Teoria
de la interpretacion, lenguajes audio-visuales y Teoria de la comunicacion,

- Técnico y Metodolégico, que comprende técnicas cuantitativas, cualitativas vy
computacionales de analisis de los procesos de comunicacion.

IX. Duracién y amplitud de los estudios

El plan general de estudios, a semejanza de otras Licenciaturas de la Universidad, abarcara un
lapso de cuatro afios de duracién.

En cuanto a la dedicacion, se prevé entre 20 y 24 horas semanales de cursos o actividades
curriculares equivalentes.

X. Asignaturas

10. Primer Aio

- Lengua escrita 120 horas anuales
- Historia contemporanea 90 horas anuales

- Introduccion al estudio de la comunicacion 120 horas anuales
- Sociologia 120 horas anuales
- Métodos logico-cuantitativos 120 horas anuales

- Introduccion a la Universidad (previo al inicio de los dos semanas
demas cursos)

20. Segundo Ao

- Lenguaje y estética de la imagen 120 horas anuales
- Lenguaje y estética del sonido 90 horas anuales
- Teoria de la comunicacion social 120 horas anuales

- Introduccion a las técnicas de investigacion en
comunicacién

- Ciencia politica y comunicacion 90 horas anuales
- Economia y comunicacion 90 horas anuales

90 horas anuales

Se brindaran cursos opcionales de Comprension
lectora de al menos de uno de los siguientes idiomas:
inglés, francés, portugués, italiano o aleman. Los
estudiantes deberan cursar al menos uno de ellos
desde el momento en que se instrumenten. 60 horas anuales

3o. Tercer aino
- Lenguaje audiovisual 90 horas anuales

- Semidtica y Teoria de la interpretacion 120 horas anuales
- Sociologia de la comunicacion 90 horas anuales



- Psicologia social 90 horas anuales
- Antropologia cultural 90 horas anuales
- Derecho, deontologia y ética 90 horas anuales
- Epistemologia de las ciencias de la comunicacion 60 horas anuales

40. Cuarto afo - Modificado CDC 23/12/2008 DO 6/2/2009

- Seminario-Taller de periodismo 180 horas anuales
- Seminario-Taller audiovisual 180 horas anuales
- Seminario-Taller de comunicacion comunitaria 180 horas anuales
- Seminario-Taller de publicidad 180 horas anuales
- Seminario-Taller de analisis de la comunicacién 180 horas anuales

De estos Seminarios-Taller los estudiantes cursaran hasta un maximo de dos,
completando su formacion académica de grado con materias optativas y/o
electivas que la Licenciatura u otro servicio universitario brinde, hasta
completar las 570 horas de estudio.
La Comision Directiva designara un Comité Académico, que la asesorara,
para orientar a los estudiantes sobre los trayectos que puedan seguir en
cuanto a las asignaturas optativas y electivas, segun las distintas
orientaciones académicas y/o profesionales por las que opten. Podran
acreditarse en horas, ademas, otras actividades de ensefianza, investigacion
y extension.

Xl. Contenidos
10. afio
Lengua escrita

Requerira el esbozo de un marco tedrico que permita introducir aspectos de la
interdisciplinariedad que propician las ciencias linguisticas en los ultimos afios.

Los lineamientos de la linguistica textual posibilitaran la apropiacién de la técnica de la
escritura y su especificidad funcional.

Se trabajara con una tipologia textual que permita al estudiante un adecuado manejo de los
diversos tipos de textos.

La metodologia del curso contemplara, en todo momento, los aspectos practicos, para lo que
debera trabajarse en un régimen de taller, con un numero limitado de alumnos, en turnos
sucesivos, a fin de posibilitar un adecuado ejercicio para la comprension y produccion de
textos por parte de los estudiantes.

Historia contemporanea
La tematica debera organizarse siguiendo los criterios de:
- relevar las estructuras productivas y sociales;

- analizar las grandes corrientes del pensamiento dominante y emergente en cada sociedad, y
sus vinculos con las relaciones sociales imperantes;

- considerar predominantemente la larga duracién;



- atender las peculiaridades culturales nacionales y regionales dentro de la unidad del proceso
histérico mundial.

Introduccion al estudio de la comunicacion

Se buscara lograr una solida comprension de los conocimientos basicos relacionados con la
comunicacién y que ellos puedan ser aplicados al analisis de los multiples y variados
fenébmenos comunicacionales, destacando su importancia en la construccion del sistema
social.

Para ello se estudiara la evolucién del pensamiento sobre comunicacion a través de la épocas,
escuelas y autores, considerando los contextos en que se originaran y desarrollaran las
distintas opiniones.

Se hara un estudio comparativo, analitico y critico de las diversas teorias en este campo.

Se estudiara la evolucion histérica y cultural de los medios de comunicacién masiva y
tecnologias alternativas.

Se ubicara a la Comunicologia en el marco de las Ciencias sociales.
Sociologia

Ubicacion del estudiante en la Sociologia como disciplina y a esta en el marco de las restantes
Ciencias sociales. Se le informara sobre los distintos paradigmas de la disciplina, insistiendo
en los aspectos relativos a la comunicacién de manera que se defina con nitidez la
especificidad comunicativa en las diversas doctrinas.

Informaciéon sobre areas, problemas y nociones basicas de la materia (estructura,
diferenciacion social, macro y microsociologia, actor, norma, grupos, estratificacion social y
clases, etc.).

Aproximacion socioldgica a distintos aspectos de la sociedad uruguaya y su pecualiaridad en
el contexto latinoamericano (estructura demografica y estratificacion social, el sistema
educativo, imaginario colectivo, expectativas generacionales e intergeneracionales, seleccion
de pareja y sexualidad juvenil, problematica de género).

Introduccién al estudiante en el aporte sociolégico al estudio de la comunicacién social.
Métodos légico-cuantitativos

Pretende lograr una aproximacion conceptual a los procesos deductivos que subyacen a la
argumentacion tanto a nivel del lenguaje formal como natural.

Constitucion de las bases necesarias para una comprension del procesamiento de informacién
y analisis del discurso que se desarrollara en otros cursos de la carrera.

Constitucion de los métodos matematicos y estadisticos basicos que permitan una descripcion
cuantitativa de la informacién y que son prerrequisitos de estudios mas especializados sobre
técnicas de captacion y andlisis de datos.

Organizacion de un curso tedrico-practico reglamentado, con apoyo en técnicas
computacionales y pruebas periddicas que posibiliten la exoneracion parcial o total.

Introduccion a la Universidad

En un curso de dos semanas, con asistencia obligatoria y sin evaluacién o con evaluacién
opcional:



Historia de la Universidad, normas vigentes (ley organica y reglamentaciones), historia y
significacion del movimiento estudiantil.

20. afo
Lenguaje y estética de la imagen

Se revisara la significacion de lo visual, atendiendo particularmente a su papel en la
comunicacion, hasta la aparicion de la fotografia. Informacion sobre las distintas teorias acerca
de la percepcion (Gestalt, neurofisioldgica, cognitiva, etc.).

Se insistira sobre una presentacion historico-tedrica del impacto de la fotografia sobre las
llamadas artes visuales, el medio social y la comunicacién (desde la interpersonal a la masiva,
desde la intima a la publicitaria).

Andlisis de la imagen fija, a reconocer y utilizar los cédigos del pasado y actuales en este
campo y la multiplicidad de sus usos. Los estudiantes se iniciaran a las posibilidades
interpretativas correspondientes.

Observacion del efecto de la transformacién tecnoldgica en la produccion y reproduccion de
imagenes fijas.

Se incentivara a los estudiantes a hacer un tratamiento creativo de la imagen, de manera que
pueda influir innovadora y positivamente en la comunicacion visual actual.

Lenguaje y estética del sonido

Introduccién al conocimiento del ambito sonoro, su problematica y sus posibilidades, en
particular su capacidad movilizadora de la imaginacién y de contenidos emocionales.

Sensibilizacion y formulacion de las nociones basicas sobre sonido y silencio, ruido, musica,
voz, efectos sonoros y audiolenguaje. Aproximaciones a la semidtica de los sonidos, sus usos
artisticos, utilitarios y comerciales, el impacto de la tecnologia (desde una perspectiva
historico-tedrica) en su produccién, reproduccién y utilizacién, asi como en la transformacion
del espacio sonoro, etc.

Se les incentivara a iniciarse en la produccion de mensajes sonoros, en forma individual y
colectiva, para posibilitar que adquieran destreza técnica y capacidad de hacer un uso sensible
y creativo de los recursos técnicos actuales.

Teoria de la comunicacion social

Se ahondara en la problematica tedrica de la comunicacion social, que comenzara a tratarse
en el curso de Introduccion al Estudio de la Comunicacion del primer afio bajo una perspectiva
de mayor amplitud. Se presentaran las principales corrientes interpretativas de los fendmenos
comunicacionales en las sociedades contemporaneas: la liberal, cominmente expresada con
la nocidn del «cuarto poder»; las diversas «teorias criticas», con especial referencia a la
Escuela de Francfort; y los principales movimientos politico-comunicacionales de las ultimas
décadas: el «free flow», el NOIC, las diversas corrientes religiosas (cristianas, catdlica
pontificia, catdlica de «la liberacidony), advirtiendo sus conexiones ideolégicas con
cosmovisiones que a su vez se vinculan con los sistemas productivos y las estructuras de
poder politico. Se atendera a sus vinculos con otras areas del saber cientifico y sus
respectivas disputas tedricas y al impacto socio-histérico de esta tematica.

Los siguientes nucleos tematicos especificos seran considerados: - Teoria de la ideologia

(Rossi Landi)
- Concepto de industria cultural (Adorno)
- Teoria de la accion comunicativa (Habermas)

- Analisis de contenido (Pécheux)



- Conceptos de manipulacion y de objetividad (Schiller)
- Teoria de la opinion publica (Bourdieu)
- Teoria de la publicidad (Smythe, Haug)

Se atendera muy especialmente el papel de la tecnologia, su crecimiento y expansion y sus
efectos transformadores, entre otras razones por su papel mediador y conformador de las
representaciones. Se reflexionara sobre la dependencia de la tecnologia respecto al sistema
productivo y a las otras estructuras de poder, y sobre el hecho de que la revolucionaria
tecnologia comunicacional que nos transforma, potencia y condiciona, es promocionada con
un propésito de consumo, aunque se jacte de su utilidad y su presunta (y no probada) funcién
de «democratizar» la comunicacion.

Introduccidn a las técnicas de investigacion en comunicacion

Se procurara que los estudiantes adquieran los elementos tedricos y practicos que constituyen
el (o los) método(s) cientifico(s) y condicionan su validez. Se estudiara la explicacion cientifica
en las ciencias naturales y sociales (y dentro de estas en el especifico de la comunicacion
social).

Se ejercitara a los estudiantes en las bases metodolégicas que permiten la investigacion y en
las técnicas para ello, culminando en la presentacién y analisis de diferentes disefios de
investigacion (exploratorios, descriptivos, explicativos).

Los nucleos de interés seran, aqui, el papel de la sistematizacion en la ciencia, las nociones de
teoria, hipotesis, datos u objetos (cuantificables y cualitativos) y los instrumentos para su
recoleccion (censos, encuestas, muestreos).

Por otra parte se profundizaran los conocimientos del primer afio para permitirles a los
estudiantes comprender y/o realizar analisis estadisticos usuales en ciencias sociales o de
frecuente difusion masmediatica.

Aqui se ensefiara a procesar estadisticamente datos de muestras, el fundamento tedrico y las
técnicas de calculo de usuales indicadores estadisticos, las nociones basicas de inferencia
estadistica y a realizar e interpretar estimaciones y pruebas de hipotesis.

Ciencia politica y comunicacion

Se introducira a los estudiantes en el conocimiento basico y sistematico de las principales
categorias del saber politologico (en particular las de sistema, régimen, actores) llamando la
atencién sobre las dimensiones politicas de las relaciones sociales y sus sustentos simbdlicos,
culturales e ideoldgicos y presentando las diversas teorias en este campo.

Se estudiaran las instituciones politicas y su evolucién, particularmente las de la regién y el
pais.

Se atendera especialmente a la funcién de la comunicacién, el discurso (su técnica y formas) y
la simbolizacién en la actividad politica y en la creacién de opiniones politicas en los
ciudadanos, evidenciando las dicotomias existentes en la sociedad, que se muestra como una
amalgama de intereses en conflicto. Para ello se revisaran los aportes de las corrientes
tedricas clasicas (weberiana, marxista, funcionalista y sistémica) en sus desarrollos mas
recientes referidos a la comunicacion como componente sustancial de la politica.

Se llamara la atencion sobre el creciente papel de los medios masivos de comunicacion en los
sistemas politicos contemporaneos, intentando delimitar su real impacto (para lo cual se
presentaran las teorias de los efectos persuasivos, cognitivos y funcionales) y la transmision,
en verdad escalonada y unidireccional, de los mensajes comunicacionales en las relaciones de
poder, las politicas gubernamentales en este campo y las propuestas alternativas de
hegemonia.

Economia y comunicacién



Se tratara el objeto y método de la Ciencia econémica de acuerdo a la perspectiva de las
distintas corrientes existentes. Se presentaran las nociones basicas que se utilizan en el
analisis macro y microeconémico y su utilidad, aplicandolas a los datos de la realidad regional
y nacional.

Se presentaran, con una perspectiva critico-comparativa, los grandes cuerpos tedricos de la
economia (ricardiano, marxista, neoclasico, keynesiano, neoliberal, teoria de la acumulacion
oligopdlica, estructuralismo, teoria de la dependencia y teoria de la acumulacion interna, etc.) y
se estudiaran las interpretaciones alternativas del desarrollo econémico nacional.

Se hard especial hincapié en la organizacion de mercados oligopdlicos, su logica de
financiamiento, sus procesos de determinacion de precios y de calculo de rentabilidad.

Por ultimo, se estudiara la relacién entre economia y comunicacion, el papel de ésta en la
produccion y en la circulacion de bienes, atendiendo particularmente a la significacion
econémica de su funcidn promotora del consumo, pero también los temas de la
microeconomia de la comunicacién como actividad empresarial (inversioén, costos, rentabilidad,
etc.)

3o0. afio
Lenguaje audiovisual

Se estudiaran, tedrica y practicamente, los medios audiovisuales como industria, como arte,
como entretenimiento y sus limitaciones.

Se procurara que los alumnos adquieran la terminologia de uso en este campo y se inicien en
el conocimiento de las técnicas (guidn, produccidn, lenguaje, registro de imagenes,
sonorizacion, montaje, etc.) y en los primeros ensayos de desarrollo de trabajos propios que
exploten el potencial comunicacional de lo audiovisual. Se buscara, con ello, despertar sus
inquietudes (buscando materiales inéditos y promoviendo su discusién), detectar sus
inclinaciones y fomentar su creatividad.

Se estudiaran distintos géneros (ficcion, documental, periodistico, educativo, publicitario,
videoclips, etc.) y tendencias, tales como el expresionismo aleman, realismo socialista
(Eisenstein), superrealismo (Bufiuel), realismo americano y las de postguerra (neorrealismo
italiano, «nouvelle vague», «cinema novoy, etc.)

Se procurara que el estudiante adquiera un acercamiento reflexivo y creativo ante lo
audiovisual en la comunicacion.

Semiodtica y Teoria de la interpretacion
Entre las direcciones tedricas que orientaran el curso se consideraran aquellas que abordan:

1) Las bases culturales que determinaron el giro linguistico iniciado a principios del siglo XX,
ocupando el pensamiento disciplinario, intelectual y estético de gran parte del siglo. Se
observaran, desde una perspectiva critica contemporanea, la imposicion y vigencia de los
paradigmas estructuralistas fundamentados en el rechazo de la historia y la consiguiente
postergacion de la escritura en la formulacion de sus andlisis y reflexiones.

2) Los aspectos epistemoldgicos de la representacion y su incidencia en la instauracién de
doctrinas semidticas de extensién discutible: del signo y del simbolo (Platén, Austin, Hegel,
otros). La comunicacion por codigos heterogéneos y cruzados donde se asocian recursos
verbales y visuales en una actualidad que los estrecha y una mecanica de la reproduccién: el
cine, la television, la publicidad y el video; la superposicion de limites disciplinarios difusos.
Preocupacion por una representacion compleja que muestra y dice, que oculta y calla, que
representa o no.



3) La transicién de las posiciones postestructuralistas que reivindican la escritura por una
«gramatologia» sin desconocer su impugnacion- y asienta las bases de un pensamiento en la
frontera linguistica y semiotica, literaria y filosofica, por encabalgamientos disciplinarios,
cuestionamiento de definiciones y paradigmas.

4) La habilitacién, por la misma via, de las gestiones hermenéuticas condicionadas por la
historia, por interpretaciones que presentan la verdad en version. Sus relaciones con la crisis
de los grandes modelos, de los sistemas, teoria de la sintesis, sin tesis, impugnacion del
conocimiento absoluto, las tentativas de un «pensamiento débil», de la reflexion
contemporanea. La vuelta histérica, como cambio y regreso, orientada por una teoria de la
interpretacion, de «topografias» (la deconstruccion y sus epigonos), la localizacion
ambivalente de una cultura, que contrae los vinculos nacionales dentro de una comunidad
planetaria dirigida por la interpretacién mediatica que cuestiona la referencia y los limites.

Sociologia de la comunicacion

Se presentaran las corrientes tedricas de este campo de estudio («mass communication
researchy, teoria critica, constructivismo, corrientes posmodernas), uno de los que nutrieron
tempranamente a lo que hoy es Ciencias de la comunicacion.

Se estudiaran las relaciones emisores-medios-receptores desde la perspectiva del contexto
social y atendiendo a sus implicancias sociales. En particular, se explorara la vinculacion de los
sistemas y de los contenidos de los mensajes con la estructura social, cultural, de géneros y
edades.

Se analizara la estructura de los sistemas masivos vigentes en la sociedad uruguaya, con sus
condicionantes derivados de la propiedad, el poder del Estado y la acciéon del mercado, con
referencias a otros modelos nacionales de comunicacioén (en primer lugar los de la regién, pero
también el norteamericano, los capitalistas europeos o los socialistas).

Se reflexionara sobre la globalizaciéon de las comunicaciones y se incursionara en el problema
de sus efectos.

Psicologia social

Se presentaran las principales corrientes de la Psicologia social y algunos de sus objetos de
estudio: comportamientos, actitudes, mitos, etc.

Se analizara el papel de la comunicacién humana en la construccién de la subjetividad.

Se atendera al papel de la comunicacion en los vinculos y en la interaccion grupal, analizando
instituciones (como la familia, el sistema educativo, etc.) y organizaciones (la empresa, la
asociacion comunitaria, etc.).

Se estudiaran los fendmenos colectivos y la psicologia de masas.
Antropologia cultural

Se procurara que el curso proporcione al estudiante elementos tedricos y metodoldgicos que le
permitan comprender el fendmeno de la cultura y su dinamica, a fin de perfeccionar su tarea
de comunicador.

Se instruira en la adquisicion y el manejo de los conceptos y técnicas basicas de la disciplina,
especialmente aquellas de valor para su formacién como comunicadores o comunicélogos.

Se ayudarad a comprender, apoyandose en lo anterior y en la presentacién sucinta de las
escuelas y teorias antropoldgicas (evolucionismo, funcionalismo, relativismo cultural,
estructuralismo, etc.), la diversidad cultural, el choque de culturas, la difusion o imposiciéon de
las mismas, los fendmenos de exclusion y resistencia, de innovacién, cambio y continuidad,



etc.

Se instruira en métodos de investigacion, cuantitativos y cualitativos, de la disciplina y en
métodos etnograficos como el trabajo de campo, la observacion, la entrevista y la historia de
vida.

Derecho, deontologia y ética
Las actividades comprendidas versaran sobre:

1) Un analisis ordenado y sistematico del derecho supranacional, constitucional y legal relativo
a la libertad de prensa y al derecho a la libre informacion, y las normas sobre publicidad
vigentes en el derecho positivo nacional, con referencias a normas vigentes en sociedades
alternativas.

2) Una presentacion de los principios deontolégicos referidos a la accién y la conducta de los
medios y de los comunicadores (incluyendo los publicitarios) en una perspectiva comparada y
se discutira la conveniencia o necesidad de los mismos, asi como su evolucién, insuficiencia y
limites.

3) Una reflexién sobre las normas, los codigos y los valores vigentes en la sociedad respecto a
la comunicacién social, con un propésito eticolégico, que dé cuenta de todo lo que entra en
juego en un determinado discurso moral o subyace a la normativa juridica y deontoldgica.

Epistemologia de las ciencias de la comunicacién

Se presentaran resultados de investigaciones en Ciencias de la comunicacion, con el propdsito
de analizar los métodos usados para obtenerlos y reflexionar acerca de su justificacion,
alcance y validez. Se prestara atencion, ademas, a la peculiaridad de que ésta sea una ciencia
que esta en una etapa temprana de construccion de su(s) objeto(s) y conformacién de cuerpos
tedricos.

Se incentivara a los estudiantes a iniciar una reflexion, sistematica y critica, sobre la
construccion social del conocimiento.

Se procurara que los estudiantes adquieran conocimiento de, y se familiaricen con, los tépicos
fundamentales de la indagacién metacientifica y, particularmente, el estado de la discusion
actual acerca del método o métodos cientificos y las teorias al respecto (positivista,
falsacionista, de los paradigmas y programas de investigacién y las alternativas ejemplificadas
por Feyerabend y Rorty).

También se brindaran elementos para una reflexion de caracter ético acerca de las condiciones
de investigador o profesional, particularmente valiosa cuando se ftrata de personas que
actuaran en medios de gran influencia social, influencia que es objeto de estudio tedrico por la
ciencia misma.

40. aino
Seminario-Taller de periodismo

Se abordaran, con una concepcién teérico-practica, los problemas de la informacion y de la
comunicacién que debera asumir profesionalmente un periodista, predominantemente en los
medios impresos, aunque asimismo debera adquirir comprensién de esa labor en radio y TV.

Los diversos géneros (nota, crénica, reportaje, etc.), los variados soportes (rotativos,
semanarios, espacios radiales y televisivos, etc.) y las modalidades (informacién de Agencia,
relato, «de investigacion» o «en profundidad», etc.) seran presentados de modo de familiarizar
al alumno con una profesion particularmente polivalente, y posibilitarle su insercion en un
mercado y en demandas sociales extremadamente labiles y de desarrollo dificilmente



predecible. Por ello es también necesario considerar modalidades periodisticas alternativas.

La existencia de posibles especializaciones (periodismo deportivo, cientifico, econémico, etc.)
recibiran el minimo de atencién que sea posible, con una perspectiva de desarrollo ulterior.

Seminario-Taller audio-visual

Esta actividad comprendera television, video, radio y CD Rom. El enfoque sera tedrico-practico
en la medida de lo posible y de acuerdo con la evolucién del equipamiento y de los convenios
de pasantias que sea posible establecer con la industria de la comunicacién en el pais.

El sistema de comunicacion electronica vigente en el pais, con sus consecuencias en el
numero de ondas, géneros, formatos y estructuras de programacion, no debe ser el paradigma
unico de referencia en el proceso de ensefanza-aprendizaje. De ahi que se procurara estudiar
también formas alternativas de comunicacién audiovisual, en particular las orientadas a
atender demandas y/o necesidades descuidadas o no consideradas por los medios masivos.

Debe procurarse que el alumno adquiera un conocimiento amplio, aunque ilustrativo e
introductorio, de la tecnologia condicionante de estas actividades y concomitantemente que
reconozca los géneros y formatos posibles, pudiendo evaluar diversos modelos y adquirir
destrezas para producirlos o ser capaz de contribuir a su produccion.

Seminario-Taller de comunicacién comunitaria

La llamada comunicacion «alternativa», «popular», «educativa» o «comunitaria» (sin
pronunciarnos sobre la posible especificidad de alguna de esas denominaciones) sera objeto
de formacion sistematica, bajo el principio de que se trata de actividades que recogen, en gran
medida, la experiencia acumulada en por lo menos un siglo de «mass media» ademas de la
multisecular experiencia de la comunicacion interpersonal.

De ahi la preferencia por la utilizacién de instrumentos «ligeros», cuyo empleo debe ser
especialmente estimulado en las actividades del seminario-taller, mientras que debe
procurarse que el equipamiento técnico de la Licenciatura continle atendiendo con prioridad
estas necesidades.

Las recientes posibilidades técnicas que abre la combinacién de la fotografia digital con la
computacion y el video con el CD Rom deberian figurar, entre otras, en las preocupaciones de
experiencias en este campo.

Seminario-Taller de publicidad

Esta actividad, a pesar de su denominacion restrictiva, debe comprender asimismo la
denominada «comunicacion institucional», en el entendido de que en el sistema productivo
vigente, ambos tipos de actividades, siendo, sin duda, «de comunicacion», participan
conjuntamente, en mayor grado que otras, de la caracteristica de ser vehiculos de circulacion
de los bienes y servicios.

Es por ello que el alumno debe ser puesto constantemente en contacto con las finalidades
reales de los mensajes emitidos y la l6égica especial de dominio que los motiva, segun las
teorias criticas, mientras que las opiniones imperantes en forma mayoritaria, que los legitiman,
ven en los mensajes publicitarios una funcién informativa que beneficia al publico, y en los
mensajes institucionales una funciéon de mejoramiento del sistema productivo que igualmente
beneficiaria a los usuarios.

Dado que en cualquiera de las dos interpretaciones tedricas el mensaje publicitario procura
incentivar el consumo y, en el caso de la comunicacién institucional, por imperio del sistema
productivo, consolidar la estructura empresarial, seria preferible que la Universidad se limitara
al analisis y la reflexion sobre este tipo de mensajes, dejando librado a la existencia de



pasantias con la industria la practica de su confeccién.
Seminario-Taller de andlisis de la comunicacion

Los alumnos deberan realizar un trabajo monografico de caracter introductorio a una labor
investigadora, orientados por su profesor, sobre algunos de los aspectos fundamentales en
que puede ser analizada la comunicacion, ya sea ésta interpersonal, comunitaria, masiva o
electronica, y tanto en sus aspectos de contenido, ya sea en sus formas de lenguaje
articulado, visual o sonoro, como en sus manifestaciones éticas, estéticas o cientificas.

Esta actividad esta concebida como la ocasiéon en que se expresen, a partir de un enfoque
metodolégico inicial adecuado, los conocimientos adquiridos previamente. Asi, delimitado el
marco tedrico correspondiente a cada trabajo, se formularan las hipotesis que deberan ser
supervisadas por el docente y el estudiante proseguira su trabajo hasta culminar en la
presentacion de su monografia.
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